
SS attraktives AuBeres;
5 1 Lacke schiitzen vor ' 

Korrosion. - - • ' • 
So gibt es noch viele 

andere Materialien aus 
£ 3 uHseren verschiedensten 
6 ^ Produktbereichen, die 
* 5  dazu beitragen, das Auto 
£ £ fiir den Men- ^
1 schen zum 

■6̂  popularsten > .
.6 7 individuellen Tiansport-. 

mittel zu machert 
\ îr sind uberzeugt,

7a 'da£ dem Automobil ■
noch eine grofie Zukunft 

7 bevorsteht : ::' V 
Berei ts heute warden 

die Modeile fiir das Jahr

“7 "J 2000 entwickelt Auch in

75 der Entwicklung der -__

7? Werkstoffe rniissen wir 

3° heute schon den Anfor- 

£ 1 derungen des Jahres 

^  2000 entsprechen.

*2 2> Das Auto wird noch

5 f  sicherer, komfortabler

High
.. ” * • .. , .* * • * > • 

; 6 s’ und'wirtschaftlicher wer-
l o. den. Und vor allem noch

6? umweltfreund1 cher.

beshalb sind wir da-

bei, in Zusammenarbeit

*7 Q den En Lwicklungs-

} ingenieuren der Auto- •

^  mobil- und Zuliefer- . :
j.

flrmen neue Verb 

19- fiir neue Problem]) 

is gen zu linden.

. Unsere Beitrage : 

 ̂? Automobil von mo 

sind ein gutes Beis 

fiir Hoechst High ( 

1 Oo Es zeigt, wie wir mi 

° ! •' mnovative 

^Proaukter 

. ,(tf Technoiog 
■ / jf neue Wege zur Los 

der Aufgaben unse; 
lct Zeit finden. y£ 

Hoechst AG, VZW 
6230 Frankfurt/M. I

. Hoechst
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w w u d g  JLLilli i-illOlg aes Automobiis.

D u  Auto ist, ohne 

I rage, de; Dtulschen 

liebstes Kind. Seit den 

Anfangen vor 100 Jahren 
*• hat rich an diner engen 

7 Beziehung nichts g»an-
* dert

1 Dafiir ab«r am Auto: 

Aus der Motorfcutschc 

>i von danuli ist langst 

uein Hochttchnolofie- 
H Produkt geworden. Diese 

»f fasziruerende Entwick- 

•*lung ist fag mit dcm 
(‘ Entstehen neuer Wcrk- 
n jtoffe verbunden, an 

rtdereri Kcnzeption •

** Hoechjt »ntscheidend 
■'■‘bcteiligt itt In den Antoi

,*i von beute rind teclrni- 

*a icbe Losungen verwirk-
J ) licht, die noch vor weni- 

*f fen Jahren ichwer vor-- 
* r ateTibr ■ waren.

•*4 AL.tnfahrtn uird immer 
J1 Jeichter, tichtrer und 
at uirtschaftlicher.

8' Hochwertige Kunst- 
fc st/iffe und neuartige 

*' Vrrbundwerkstoffteile 
mit Kunstharrej auf 

•* G!juf.uer- oder Carlon- 

*f-fa«erbaris ermoglichen 
»s eine immer groEere 

G<;wichtsreduzierung ' ’ 
”  und damit Energie­
s'. eiusparung.

( V *

St Neue Keramikwerk- ' 

stoffe rin i rum Beispiel 

uochtemperaturbelastbar 

<*i und verschleififest uad 

“3 werden ieshalb zuneh- 

mend ixn Motorenbau 
'■*S eingeseat. Tecbniache 

Fsisem sa Sicherheits-
1 1 gurt ini Airbag, ir den 

<f J Reifen oder in asbest- 
<*T freien Sremsbelagen 
to gewahileistea die Sicher 

i t  beit beim FaLren. 

t i  Lichbestindige und 

i j  modems dehnfahige 

Textilfssern in Sitz- 
‘ 5 beziige i erhoben den 

*<• Komloit Pigmente und 

57 Farbstol’fc lorgen fur ein

S'S attiktjves Aufieres;

S1 Lacke schiitzen vor ' 

Korrosion.
* 1 So zibt es noch viele 

tJ aidere Materialien aus

*» 1 2000 entwickelt Auch in V  finnen neue Weri 

18 der Entv.ia Jung der  neue Problem 

7t TTerkstoffe mussen wir «  gen zu Enden. 

t® beute schon d . a Anfor- 

2' derungen des Jabres

S Unsere Beitrage 

11 A’ltomobil von m( 

Tt sind ein gutes Bei 

1,1 fiir Hoechst High 
I oo Es xeigt, wie v.ir ir 
oi innovativ

i  i  i5?eren venchiedensten 2000 entsprecher. 
t V IVoduktbereichen, die Das An to wird nocb

15 dazu beitragen. das Auto 8 richeren komfortabler

i t  liirdenMen-» ,  . - f . » »■ f ™ ' * “ '

< 7 ,:!,-n zum H o e c h s t  h i g h  C n e m

populinteh • • : wlechnolo,
H  individuellen Transport--i;«»'imd'wirtscbaftlicher wer neue Vege zur L-o

7° mittel ru machen. U  den. Und vor allem noch &  der Aufgaben uns<
7* \Ti rind uberzeugt, J ? uraweltfreundlichcn ^ Zeit finderi.’

W 'dafi dem Automobil • r f ‘ Deshalb rind wir da- ; • Hoec!istAG,\^
73 nocb eine grofie Zukunft bei, in Zusammenarbeit 6230 Frankfurt/M- 

7t  lievorstebt. _ 1o mit den EntwicMungs- 

.14 Bereits heute werden ;~'>l ingenieuren der Auto- 

7* die Modelle fiir das Jahr ^  mobil- und Zuliefer-

| - :]??■ /r • • V - w * .



Dtr nchnge Rahmm f i r  erfntiiidte Gespradit

1 Je besser die Atmosphare,
"  j um so erfolgreicher die Geschafte

3 '“Pagungen oder Konierenzen soUen bei Sale dcr unterschiedlichsien GroBe zurjy rischen ParkettzurgninenWiesewechseln 
*+ X alienTeilnehmem in guter Ennnerung 3$Verfugung. Vom prachtvollen Barock bis mocb’.e.
5  bleibtn. Darum sind optimale Arbcitsbe-47zurmodemen Eleganz reichen die Stilt ich- I t  Nach derTages- (i'nd Tagungs-) Arbeit 
b dingungen, aber auch ersiJdassiges Woh- ootungen der Raume, die selbstvcrstandiich ^bieten Steigenbcrger ! lotels n:it lhren 
T nen und Speisen, perfekter Service und mi: modemerTagungstechnikausgestaucK*Pools und Parks, Saunen und Kegelbah- 
3 einfallsreiche Rah. lenprogramme so <*;>sind. Ob separaier Regieraum, Simultan- 

wichtig. Welch entscheidenden Beitrag ‘dDolmeischanlage oder Biihne fur die groOe 
'oHotclsfdrdenEilolgvonVeraiistaltungen 44Show... die Paletle der Moglichkeitrn ist 
** leisten kennen, zeigen die Hous/r von^sgroS. 
i*  Stcigenberger. ___

‘ 3 Tagen m it Stil u r J  f iiveau

i A l s  erste Adrtssen verse»zen sie Gaste und 
IS Veranstalter in eine beneidenswerte,Lage:
!6 In den Steigenberger Kur- und Ferienho- 
17 tels liiBt’s sich abseits aller Hektik tagen,
< *6 mitten in y.honster Natur. Port kann man 
11 sehr gepf.egt Gesdiaft und Gesundheit auf 

a o  einen Nenner bringen. 
a i Die oteigenberger Ciiy-Hotels lie'*" 

drgegen zentral in den wichtigsten indu* 
jis tr ie-  und Handelsmetropolen, leicht zu

, , . » W7oeauu«i !>ic einlach mil Ih ran  guten Naraen.
.p«f erreichende, elegante Meetingpomts fiir 
Sb Geschaftsreisende.
•ofc

Sicigtnlx’ger Hotels gibi es in 
Aacbta Aucsburi • Radrn ft«drn • 
bach I. Rocul - Bad KJssin*en - But Krroznaci 
Bad Ncucrthr Bad Orb - Bad RcicbenbiU 1 
Berlin - Bonn • Davos • Dusscldorf • 
Kranklurt/Main • FreudeosUdt •
Baver. Wald • koos'an* ■ L a m /ia re r. 
Mannhmn - R H lb /S e ftfld  ■ S a -n tn -G ilaa d  1 
Sdi«»«nin|tMi • St. LoaaA V.l. •

—— „ • , 

nen, Entertainment- und Aasfiugsmog- 
Ijchkeiten soviet SpaB und Jntsparinung, 

U  daB rnancher Tagungsteilnehmer baid 
t7wiederkommt Als Ferien^ait, >

Wenn Sie gem mehriiber das Tagen 
I>i Steig' erger erfahren mochlen, ser i 
70 Sie den Coupon bitte an Stcigenberger 
~11 Hotels, Verkaufsdirekion, Be.thmannstr. 33,
■7*6000 Frankfurt 1 oder rufen Sie uns ganz 

FQniU^Ste'igenberger Hotels gilt t o  *  Kom petenz ist eine gute Referenz U M * . .  < M k t t (069) 21574!. ;

o l  gleiche Grundsatz: Man tagt und speist HT Bei Steigenberger sorgen erfahrene Spe- 
wie man wohnt, namiich First class. Diesozialisten fiir die Tagungspcrfektion. Von 

Q4 Bchaglichkeit komfortabler Zimmer, die Sfdere.'sten AnlragfebiszumSchluBapplaus.
Geniissc einer ganz exquisiten Kiiche.der siSie un '. rstiitzen Sie bei dsr Organisation 

S i Drink an der Bar nach konzentriertersjder Tagung, arrangieren kulinarische 
3 ^  Arbeit gchoren bei Steigenberger zu den l>v-H6hepunkte und arbeiten punktlich und 

Freuden der PflichL Sszuverlassig. Aufgeschlossen fiir Sonder-
Je nachdem, ob ein Meeting im kleinenTt-wunsche, machen sie oft Unrnogliches

Wir planen eineTafung/ v'eranslaliun*.
□  Buie senden Sit uns den1a*un»iptc jpelct ‘

U Motute lOnfennzsaison 1987 7 ''
□  Wir intetcsiieren uns bcsondr.i lut -n.. Tagurj in

I

N*roc:_

Finns;.

ein Empfang oderf /moglich. Zum BeispieL, wenn man wegen .rti
Salons und 6!§des schonenWetters kurzfristig vom h is to - j”; piz./ort:l

STEiGENBERGERH01£LS;€>’
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*********r****/:Vi c *  *  *  *  *  *  *  Vr Vr Vi * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * *

V**** * ****

DIST 91 91 91 ---

USERID 098GAMED

** **)> ****** Ar * ******************* **** /fVr̂VfrVf̂Hriln'f********** ********** 

* * * * " ,  r V r * * * *  : *  *  *  Ar ft *  Af * * * * * * * * * * * * * V f * * * * V r * * V r * * Vf * * * * * * * * * * * * * *  * * * * * * *

File name: $MASTER 

File type: SCRIPT 

File mode: *

This output was produced by the command:

LASREX SMASTER (SET1 NODUP COP 2 DCF( TW PAGE( 55 65 ) SYSVAR ( T 

TER H YES ) )

on 9 Feb 1988 at 13:03:34

This file is on disk 098GAK and was last updated on 

9 Feb 88 at 13:03:03
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